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Cateva cuvinte

Tranzitia de la Societatea Industriala la Societatea Informationald a adus noi valori si
perspective umanitatii, aflatd in proces de globalizare. Noua economie bazata pe cunostinte
(Knowledge Economy) a dezvoltat puternic o noud componentd: Piata Virtuala (Virtual
Market). Aceasta piata cunoaste o dezvoltare spectaculoasd in primul deceniu al mileniului
trei, mutand treptat tot mai multe activititi economice din spatiul fizic in cel virtual.

Sub coordonarea si metodologia elaboratda de Dr. Radu-Adrian Mlegnita s-a realizat prima
cercetare a pietei virtuale din Romania, de catre un grup de tineri cercetatori, folosind
platforma v-Market.ro a Centrului de Afaceri Transilvania din Cluj-Napoca.

Lucrarea se Inscrie in contextul dezvoltarii stiintelor economice moderne, interconectate cu
noile tehnologii de informare §i comunicare (TIC). Spatiul virtual creat de aceste noi
tehnologii a devenit un mediu important atdt pentru noile piete In expansiune, pentru
vanzatori i cumpdratori, cat si pentru inovarea unor noi tehnici de marketing si management.

Studiul imbina elementele inovative degajate din cercetarea teoretica cu cele obtinute practic
in teren si spatiul virtual. Alaturi de bogata experientd internationald prezentatad, studiul
cuprinde si puncte de vedere originale care au fost testate si validate cu prilejul activitatilor
practice desfasurate atat pe piata virtuald cat si cea fizica.

Primul studiu al pietei virtuale v-Market.ro a urmadrit stabilirea unor parametrii privind gradul
de accesare, intelegere si de deschidere al companiilor fatd de businessul electronic
(eBusiness) si cel mobil (mBIZ — Mobile Business).

Lucrarea are o valoare addugata prin faptul ca analizeazd un moment esential in dezvoltarea
economiei romanesti: tranzitia la economia digitala. Din culegerea, prelucrarea, interpretarea
datelor, informatiilor, cunostintelor, experientelor cuprinse in baza de date realizata,
constatam stadiul in care se afld tara noastra, in acest proces de tranzitie.

Lucrarea face ca cititorul sd constientizeze nivelul la care ne aflam comparativ cu alte téri

europene $i mai mult, sa inteleagd concluziile generatoare de masuri pe termen scurt, mediu
si lung.

Prof. univ. dr. Liviu Ilies, Universitatea ,,Babes-Bolyai” Cluj-Napoca

Prof. univ. dr. Emilian Merce, Universitatea de Stiinte Agricole si Medicina Veterinara, Cluj-
Napoca

Cluj-Napoca, 28 mai 2009
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